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1. Mera дисципліни - надання студентам теоретичних знань та практичних навичок, 
необхідних для ефективного використання інтернет-технологій у комунікаційних процесах. 
Студенти опанують основні принципи онлайн-комунікації, зокрема створення та управління 
цифровим контентом, соціальні медіа, інтернет-маркетинг, а також методи аналізу 
ефективності онлайн-комунікацій. Дисципліна сприяє розвитку критичного мислення, 
адаптації до новітніх медіатехнологій та підготовці студентів до професійної діяльності у 
сфері цифрових комунікацій.
2. Попередні вимоги до опанування навчальної дисципліни: вміння користуватися 
комп'ютером та основними програмами тля роботи з текстовими та мультимедійними 
матеріалами, знати основи роботи з інтернег-ресурсами та соціальними мережами, базові 
знання в галузі комунікацій і медіа.
3. Анот ація навчальної іисципліни: навчальна дисципліна "Інтернет комунікації" охоплює 
теоретичні аспекти та практичні підходи до використання інтернету як платформи для 
комснікації. Студенти вивчатимуть основні поняття та інструменти інтернет-комунікацій, 
такі як вебсайіи. блоги, соціальні медіа, електронна пошта, SEO, SMM, контент-менеджмент, 
аналітика веб-ресурсів тощо. Особлива увага приділяється розробці стратегій онлайн- 
комунікації, управлінню цифровою репутацією, створенню ефективних інформаційних 
кампаній та аналізу їх результативності. Також студенти розглядатимуть питання етики в 
інтернет-комунікаціях та захисту особистих даних у цифровому середовищі.
4. Завдання (навчальні цілі):

- засвоєння студентами основних теорій та концепцій інтернет-комунікацій;
- ознайомлення з принципами функціонування цифрових медіа, соціальних мереж та 

онлайн-платформ;
навчити оцінювати вплив онлайн-комунікацій на аудиторію, використовуючи кількісні 
та якісні методи дослідження;

Дисципліна спрямована на формування таких компетентностей:
ЗК5. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.
ЗК6. Здатність до пошуку, оброблення й аналізу інформації з різних джерел.
ФКЗЗ. Вміння використовувати сучасні методи обробки інформації для організації та 
\правління соцюкультурними процесами.
ФК36. Здатність популяризувати культурні продукти та поширювати інформацію 
соціокультурного змісту, використовуючи сучасні інформаційні та комунікативні 
технології.
ФК39. Здатність оцінювати та враховувати плюралізм і різноманіття думок і ефективно 
спілкуватися із різними аудиторіями.

5. Результати навчання за дисципліною:

Результат навчання
(1. знати; 2. вміт и; 3. комунікація; 4. 
автономність та відповідальність)

Форми 
викладання 
і навчання

Методи оцінювання 
та пороговий 

критерій 
оцінювання

Відсоток у 
підсумковій 

оцінці 3 
дисципліниКод Результат навчання

1.1

Ефективно використовувати 
інформаційні та комунікаційні технології 
для до пошуку, оброблення й аналізу 
інформації з різних джерел

Самостійна 
робота, 
лекції, 
практичні 
заняття

Доповідь, 
контрольна робота

25

2.1
Використовувати сучасні методи обробки 
інформації для організації та управління 
соціокультурними процесами.

Самостійна 
робота, 
лекції,

Презентація, есе 25

2.2

Популяризувати культурні продукти та 
поширювати інформацію
соціокультурного змісту,
використовуючи сучасні інформаційні та 
комуні кати ви і технології._

Самостійна 
робота, 
практичні 
заняття

Доповідь, 
презентація

_ _____ __ ________

25



Оцінювати та враховувати плюралізм і 
різноманіття думок і ефективно 
спілкуватися із різними аудиторіями.

Самостійна 
робота, 
практичні 
заняття_

Дискусії та 
доповнення, 
обговорення
____________________

25

6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами
навчайня

Результати навчання дисципліни (код) 
Програмні резулы аги навчання (назва)

1.1 2.1 2.2 3.1

ПРН2. Збирати та впорядковувати інформацію. + +

ПРН9. Оцінювати сучасну соціокультурну ситуацію. + +

ПРН20. Володіти навичками пошуку інформації та здобуття необхідних 
знань, що сприяють високоефективним результатам діяльності.

+

ПРН22. Прогнозувати тенденції розвитку організаційних структур в 
умовах суспільних змін та глобальних трансформацій.

+

ПРН24. Володіти навичками комунікаційних технологій. +

7. Схема формування оцінки.
7.1 Форми оцінювання студентів:

__ _ _____ _____ ______ _ Міп. Мах. PH (код)
1-ша частина (Теми 1-4)

1. Доповіді на практичних заняттях
2. Підготовка презентації про культурні продукти та 
інформацію соціокультурного змісту

6

8

20-__

10 2.2

3. Виконання самостійних завдань (презентації, есе) 13 15 2.1
4. Дискусії та доповнення 3 5 3.1
В сукупності за 1-іиу частину (бали) ЗО 50

2-га частина (Теми 5-8)
1. Доповіді на практичних заняттях
2. Участь в обговоренні
3 Вико і іашж’амостійних завд^ьДгррзентш щ есе)
4. Контрольна роб ота____________________
В сукупності за 2-гу щетину (бали} ______
Всього__________________________________

6
3

... 13 \
—в

30
_ 60

20
_ _5__

50
100

_ 1.1___
_ 3.1___

2.1___
1.1

Підсумкове оцінювання - залік. Залік із дисципліни є накопичувальним і є сумою балів за 
всі види робіт упродовж семестру.

7.2. Організація оцінювання:
1. Доповіді на практичних заняттях виконуються протягом семестру.
2. Презентація про культурні продукти та інформацію соціокультурного змісту 

виконується на практичному занятті, точна дата виконання повідомляється викладачем.
3. Презентації, есе виконуються протягом семестру (точні дати здачі цих видів робіт 

визначаються викладачами відповідно до поточного розкладу).
4. Контрольна робота виконується на передостанній лекції, точна дата виконання 

повідомляється викладачем.
5. Дискусії, доповнення та обговорення відбуваються під час лекцій упродовж семестру.

7.3. Шкала відповідності оцінок
Зараховано / Passed 60-100

І le зараховано / Fail 0-59



8Л ( ідіуктура діавчалузої дисципліни. Тема тичний план лекційних занять
№ 
п/п Назва геми Лекції Практичні 

заняття
Самостійна 

робота

1. Вступ. Поняття «Інтернет» та новітні форми 
комунікації

2 2 6
2 Класифікація основних форм та видів Інтернет- 

комунікацій
4 4 8

3.

4.

5.

Становлення та розвиток сучасних Інтернет- 
мсдіа

2 2 6

Сучасні тенденції проектування взаємодії 
користувачів із Інтернет-медіа 4 4 8

Основи медіаметрії та досліджень Інтернет- 
комунікації 4 4 10

6 Інформаційно-комунікаційні технології в 
Інтернет-комунікації 4 4 8

Соціальні Інтернет-мережі та Інтернет-маркетинг 4 4 8
8. Методологія соціологічного аналізу інтернет- 

комунікацій 4 4 10

ВСЬОГО 28 28 _ 64

Загальний обсяг 120 год.. в тому числі:
Лекцій - 28 год.
Практичні заняття - 28 год.
Самостійна робот а - 64 год.
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