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1. Мета дисципліни - поглиблення студентами фундаментальних теоретичних знань про 
природу, структуру, функції, об’єкт і предмет мас-медіа та можливості формування 
комунікативних компетенцій аналітичного спрямування.

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни:
1. Знати сучасні теоретичні розробки в сфері медіа
2. Вміти аналізувати інформацію

3. Анотація навчальної дисципліни: Дана дисципліна спрямована на те, щоб 
сформувати загальне наукове уявлення щодо існуючого наукового дискурсу у напрямку 
розуміння функціонування медіакомунікацій. Ми матимемо можливість ознайомитися з 
класичними і сучасним науковими підходами, які пройшли випробування часом і можуть 
бути використані для пояснення функціонування сучасних медіа практик. Опанування 
практичною складовою курсу дозволить більш ретельніше підходити до аналізу медіа 
контенту, а також більш ефективно формувати і просувати свій власний медіаконтент.

4. Завдання (навчальні цілі):
• орієнтуватись у науковій та періодичній соціологічній літературі з актуальних 

питань вивчення медіакомунікацій, відбирати з цієї інформації найголовніше, 
систематизувати її, вміти працювати з науково-методичними посібниками;

• працюючи з тематичною літературою, самостійно розвивати свій науковий та 
фаховий потенціал, застосовувати раціональні методи оволодіння знаннями

• коректно вести наукову дискусію, формулювати тези, вміло використовувати 
аргументацію для доведення своєї позиції, прислухатись дощ опонентів, 
враховувати конструктивну критику;

• підготувати і здійснити ефективну презентацію

Це спрямовано на формування компетентностей:

• Здатність розробляти та оцінювати соціальні проекти і програми (СК07)
• Здатність до використання соціологічної інформації для забезпечення ефективної 

комунікації з представниками різних соціальних організацій (СК13)

5. Результати навчання за дисципліною
Результат навчання 

(1. знати; 2. вміти; 3. комунікація; 4. 
автономність та відповідальність)

Форми (та/або 
методи і технології) 

викладання і 
навчання

Методи 
оцінювання та 

пороговий 
критерій 

оцінювання

Відсоток у 
підсумковій 

ОЦІНЦІ 3 
ДИСЦИПЛІНИКод Результат навчання

1.1 Знати проблеми комунікації: 
історичність комунікації, різні її сенси Лекція, практичні 

заняття

Індивідуальні 
виступи

5

1.2 Знати основні парадигми та теоретичні 
підходи в соціологічних дослідженнях 
комунікації

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

10

1.3 Знати як відбувається десуб’єктивізація в 
медіа: зникнення чи конструювання 
нового суб’єкта в медіа просторі

Лекція, практичні 
заняття

Есе. Індивідуальні 
виступи

20

2.1 Вміти здійснювати інтерпретацію 
поняття «масове» в концепціях, теоріях, 
парадигмах: «масове» суспільство, 
«масова» людина, масова культура

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

10

2.2. Вміти вирізняти різні типи аудиторії. Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

5

2.3 Вміти досліджувати і розрізняти вплив та 
ефекти медіа.

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

10

2.4. Вміти використовувати семіотичну 
теорію для розуміння медіа

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

10



3.1 Автономно здійснювати аналіз текстів 
медіа щодо наявних ідеологем та 
пропаганди

Лекція, практичні 
заняття

Презентація 
дослідницького 
проекту

10

4.1 Самостійно формувати стратегії управління 
інформаційними потоками на основі моделі 
Ю.Габермасау публічній сфері

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи, 
контрольна робота

10

4.2 Самостійно, використовуючи весь арсенал 
комунікації, здійснювати концептуальне 
осмислення сучасних медіа.

Лекція, практичні 
заняття

Індивідуальні 
виступи

10

6. Співвідношення результатів навчання дисципліни із програмними результатами навчання
'Т’езультати-надчання дисципліни (код) 

Програмні результати!іавчйння-(назваі_ 1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 2.4 3.1 4.1 4.2

Вміти використовувати соціологічну 
інформацію для забезпечення ефективної 
комунікації з представниками різних соціальних 
організацій (ПРИ 14)

+ + + + + + + + +

Вміти використовувати соціологічні теорії в 
науковій та професійній діяльності (ПРИ 15) + + + + + + + +

7. Схема формування оцінки.

7.1 Форми оцінювання студентів:
- семестрове оцінювання:

1. Індивідуальний виступ на практичних заняттях протягом семестру (теми 1-7): РН1.1, 
РН 1.2, РН 1.3, РН2.1, РН 2.2, РН 2.3, РН2.4, РН 3.1 - 25/14 балів

2. Написання творчих робіт/ есе: РН 1.3 - 15/9 балів
3. Презентація дослідницького проекту РН 3.1, РН 4.1, РН4.2 - 20 балів/12 балів

- підсумкове оцінювання у формі іспиту РН 1.1, РН 1.2, РН 1.3, РН 2.1, РН 2.2, РН 2.3
Максимальна оцінка за іспит складає 40 балів і мінімальна не має бути меншою 24 бали. 

Письмовий іспит складається з двох видів завдань. Перше завдання тестове на 20 запитань, 
друге завдання сформоване у вигляді відкритого запитання.

- умови допуску до підсумкового іспиту: для студентів, які набрали сумарно меншу 
кількість балів за критично-розрахунковий мінімум - 36 балів для одержання допуску до 
іспиту обов’язковим є повторне складання контрольної роботи.

7.2 Організація оцінювання:
1. Практичні заняття оцінюються по факту проведення, бали накопичуються протягом 

семестру за індивідуальні виступи. Індивідуальний виступ включає опрацювання 
джерел, які пропонуються для практичних занять і самостійної роботи.

2. Есе виконується за темами 2-7.
3. Презентація дослідницького проекту виконується протягом семестру і має бути 

представлена на останньому за графіком навчання практичному занятті.

7.3 Шкала відповідності оцінок
Відмінно / Excellent 90-100

Добре / Good 75-89
Задовільно / Satisfactory 60-74

Незадовільно/ Fail 0-59



8. Структура навчальної дисципліни. Тематичний план занять

№ 
п/п Номер і назва теми

Кількість годин

лекції практичні Самостійна 
робота

1 Парадигми і фактичності мас-медіа.
Етапи розвитку теорій масової комунікації. 2 2 14

2
Структурно-функціональна парадигма мас- 
медіа: від дослідження ефектів до теорії 
самореферентних систем 4 4 14

3 Критична парадигма в дослідженні медіа: 
масмедіа і влада 4 4 14

4 Нормативістська парадигма: медіа і публічна 
сфера. Громадяни і споживачі 4 4 14

5 Семіотична парадигма мас-медіа: медіатекст як 
наративна структура 2 2 18

6 Постмодерна теорія медіа: комунікація без 
комунікації 4 4 14

7 Легітимація глобального: цифрова епоха та нові 
медіа 4 4 14
ВСЬОГО 24 24 102

Загальний обсяг 150 год., в тому числі:
Лекцій - 24 год.
Практичні - 24 год.
Самостійна робота -102 год.
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